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Las Vegas ist auf dem besten Weg, nach der
Top-Partylocation fiir die Nacht auch die fiir den
Tag zu werden. .Daylife” rickt als Stimmungs-
und Umsatzbringer gleichberechtigt neben
JNightlife*. Zur Sommersaison 2010 bekamen
die etablierten Beach Clubs .Rehab" im Hard
Rock Hotel, .Tao Beach” in The Venetian und
Met Republic im MGM Grand Konkurrenz
durch die spektakularen Neuzugdnge .Liquid*
im Arta und LEncore Beach Club” im Wynn-
Schwesterhotel Encore.

Die Entwicklung zur Parly-Metropole durchlief
Vegas im Rekordtempo. Anfang des Jahrtau-
sends enldeckten die Hotel-Casinos das erwach-

VENICE UND NIKKI BEACH
WAREN GESTERN -
HEUTE EROBERT SICH LAS
VEGAS MIT SEINEN LUXU-
RIOSEN ,BEACH CLUBS"
DEN SPITZENPLATZ IM
GLAMOUR-RANKING. DIE
ERFOLGSFAKTOREN:
SEX, GELD UND PROMIS.

sene Partypublikum als neue Lifestyle-Zielgrup-
pe. Frei nach dem Lebensmotto von Donald
Trump ,Think big and life large” ging man in die
Vollen und iiberbietet sich seither in Grofe,
Glanz und Glamour seiner Clubs. Der Boom der
Beach Clubs begann 2004 im Hard Rock Holel
mit der Rehab Party, dic bald so begehrt war,
dass sich an den Sonntagen stundenlange War-
teschlangen bildeten und die Macher sich iiber
sensationelle Umsilze freuten. Das Beispicl
machte schnell Schule und das neue Business-
Konzept lautet: Fetern rund um die Uhr. Wihrend
eimge Hotel-Resorts weiterhin ihre Pools (denn
Strinde gibt es in Las Vegas natiirlich nicht) nur
an den Wochenenden fiir externe Géste Olfnen,




gingen die Big Player im Entertainment-Busi-
ness dazu dber, ihre Nachtkonzeple um tages-
tuugliche Beach-Club-Versionen zu erweitern -
mindestens ebenso sexy und teuer.

BUHNE FREIFUR
DIE SELBSTINSZENIERUNG

In den Beach-Club-Imitationen mitten in der
Witste lassen die Macher das legendére Party-
Mlair der Ur-Mutter aller Beach Clubs, des Clubs
.53 Beach Club” in St. Tropez, aufleben - oder
das, was sie datiir halten. Und die Erfolgsiormel
aus Libido und Lifestyle, aus Spall. Glamour und
Slatus funktioniert bestens. Bedient wird jeder

Lrwellerung der Partvzone - der  Surrender

Geschmack und jedes Budget: In den Edel-Vari-
anten dominieren Luxusappeal und eleganter
Slyle vom Interieur bis zu den Gasten, in ande-
ren isl cher .wet and wild" angesagt. Das
Grundprinzip 1st bei allen gleich: Die Macher
geben ihren Giisten Gelegenheit zu glinzen. Sie
erwettern die Bahne fir die Selbstinszenierune
von den Nacht- auf die Tagesstunden.

Egal zu welcher Tageszeit, die Gisle wollen sich
zur Schau stellen und durch Schénheil, Reich-
tum oder Promi-Status - oder alle drei zusam-
men - beeindrucken. Servicekrifle in Model-
Optik, die am Poolrand Champagner aus Mag-
num-Flaschen an Mogule aus dem Film- oder

Nightelub® srenzt an den  Encore Beach Club
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Cabanas oder dire
am Pool - der ,Encore
Beach Club” steht in
jedem Fall fiir feinstes
Entertainment

Modebusiness oder an Giste in Big Spenderlau-
ne ausschenken, und Schénheiten beiderle;
Geschlechts mit perfekt gestlylten Krpern und
Designer-Outfit gehoren unweigerlich zum Bild
der Beach Clubs. Gules Aussehen und gute
Stimmung sind Pflichl - denn die Medien und
vor allem die schnellen Social Media verlangen
nonslop frisches Fulter.

DJS, BARKEEPER UND BIKINIS

Vor allem an den Wochenenden, wenn die Tou-
risten aus dem ganzen Land die Glitzermelro-
pole erobern, herrschi Partystimmung nonstop.
Was zuhause gespart wurde, wird in Vegas an

” We Rnpﬁbfir"‘ ? besterBlick iius den
gaiilingalows auf's Pool:Treiben




einem Wochenende ausgegeben. Ganze Grup-
pen reisen an, um zum Beispiel den Junggesel-
linnen- oder Junggesellen-Abschied zu feiern.
An den Wochenenden machen Holels, Bars,
Restaurants und Clubs einen Grofiteil ihres
Geschiftes und zeigen sich erfinderisch. um
durch Serviceleistungen ihre Gaste zu mehr
Konsum zu animieren. Vor allem die Macher
der Clubs wissen, dass sie in kurzer Zeit viel
Geld verdienen missen. Denn der aufgeheizte
Wetthewerb bringt stindig neue Altraktionen
hervor. In der Regel nach zwei Jahren zieht die
In-Klientel weiter zur nidchsten Neuerdffnung

Drei Dinge braucht jeder erfolgreiche Club: DJs,
Barkeeper und attraktive weibliche Gaste, Sexy
Bikinitragerinnen sind immer noch das wich-
tigste Aushangeschild und werden bevorzugt
behandelt. Wihrend die Herren in der Regel um
die 50 US-Dollar fir den Eintritt bezahlen,
erhalten die Damen fir 30 Dollar Einlass.
Besonders Gluckliche werden sogar einfach
durchgewinkt und mil einem Cabana-Pass aus-
gestattet, den sonst nur die Bucher dieser pri-
vaten Riume erhalten und der ihnen Sonder-
leistungen wie zum Beispiel kostenlose Drinks
gewahrt,

Den Drahtziehern in Vegas gelingl das Kunst-
stuck, dass sich auch die VIPs bei ihnen wohl
fuhlen. Dafiir wird viel investiert: von VIP-Loun-
ges bis zu separaten Eingdngen. Diese Einrich-
lungen bieten Abschirmung und sind doch
bewusst so angelegt, dass alle anderen Giste
genau schen konnen, wer dem Club die Ehre
gibt. Fiige Clubs investieren bewusst in promi-
nenle Gaste und zahlen eine Art Aufwandsent-
schidigung,. Bei besonderen Anlissen wie Eroff-
nungen ist ein hoher Promi-Level ein Muss

AM POOL, IN DER CABANA
ODER IM BUNGALOW

Die Beach Clubs sind bis ns [-Tipfelchen
durchgestylte und perfektionierte Lifestyle-
Konzepte speziell fiir die Klientel ab 30 Jahren.
Sie ibersetzen das Thema Beach auf die Grok-
stadt und kombinieren es mit der Prise Deka-
denz der Nachtclubs. Anstelle der Show gibt es
den Pool, dazu Bars, Lunch-Menus und Snacks.
Wie man sich bettet, hingt vom Budget ab. Die
Vergabe der Tische i Poclnihe wird in vielen
Clubs uber den European Bottle Service gere-
gelt, der hierzulande erst langsam bekannt
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wird. Dabei ordern mehrere Gaste gemeinsam
eine Flasche - wochentags geht das zu dritt
oder viert, am Wochenende wird eine Order Hir
nur zwei oder drei Giste gerne gesehen. Neben
den Liegen und Tischen beim Pool gibt es Caba-
nas und Bungalows mit all den Annehmlichkei-
ten eines Holelzimmers.

TAO, LIQUID UND ENCORE -
GEHEIMTIPP UND UBERFLIEGER

JTAQ". der Ikone asiatischer Exotik, gelingt es
seit Jahren, seinen auflerordentlichen hohen
Servicestandard und die Aufmerksamkeit fir
das Detail auch auf seinen Beach Club zu tiber-
tragen. So bieten die Cabanas alles, was die
Herzen der anspruchsvollen Klientel erfreut:
von der Aircondition, dem Plasma TvV-Gerat, der
Spielekonsole, [-Pods, dem wohl gefiillten Mini-
Kuhlschrank, Sandalen bis zu den gekihlten
Handtichern plus Serviceleistungen wie Mas-
sage, Spa Treatments oder Sonnenbrillenreini-
gung. Diejenigen, die weniger Riickzug ins Pri-
vate wlnschen, finden rund um den Pool grof3-
zigige Liegebereiche im asiatischen Stil mil
eigenen Mini-Kithlschriinken und ausreichend
Sitzmoglichkeiten an der Bar. Der Hunger wird
mit Appetizern. Sushi und Feinem vom Grill
gestillt. Aber den Géslen des ,TAO" steht der
Sinn weniger nach Relaxen denn nach Abtan-
zen, Wenn die Sonne untergeht, verwandelt
sich der Beach Club in die Erweiterung des TAO
Nachtclubs. Die Liegen konnen deshalb auch
abends reserviert werden, um germeinsam mit
Freunden frische Luft und anderes zu tanken.

Der Beach Club ,Liquid” im Ara im neuen City-
Center gibt sich als Geheimlipp. Der Neuling
findet kaum Hinweisschilder auf den Beach
Club, der seinen Gésten ein superbes Wohlfiihl-
Ambiente bietel. Das .Liquid” ist mit seinen

DI HETSSESTEN
BEACH CLUBS IN LAS VEGAS

wun.encoreheachelub.com
wuw.surrendernightclub.com
wuw.arialasvegas.com

wuitaoheach.com
wuww.netrepublic.com
wunhardrockholel.com/#/party/refiah
wndavdreamiv.com
WWN.giesarspilace.com
wwu.ktms.cony/rooms/palmsplace

Erst himmlische Oase, dann
Partyholle: ,Wet and Wild"-Atmo-
sphiére im ,Tao"

16.000 gm etwas kleiner, aber dafiir Gbersicht-
licher und der mit Abstand exklusivste Club.
Die weiblichen Giaste haben ausnahmslos vor-
her die obligatorische Sttzung beim Friseur und
dem Make-Up-Artist absolviert. Sowohl der
Nightclub .Haze" als auch der Beach Club
LLiquid” im Aria stehen unler dem Manage-
ment der The Light Group. Diese gilt als Erfolgs-
garant, wenn es um die Neuentwicklung und
das Management von Top-Clubs und Restau-
ranls in Vegas gehl.

Der akluelle Uberflieger ist der Beach Club im
Wynn-Schweslerholel Encore. Wynn steht fiir
das Beste vom Besten. So auch beim Beach
Club mil seinem tropisch anmutenden Poolbe-
reich. In den uppigen Polstern rund um den
Pool konnen die Giste regelrechi versinken.
Die 26 Cabanas und achi Bungalows haben auf
der Rickseite Balkone mit Blick auf den Strip
und sogar eigene Badezimmer. Kein Trdpfchen
Wasser stort die makellosen AuBenbereiche
der drei Pools, die sich um die Tanzfliche grup-
pieren. Unmittelbar angrenzend und nur durch
die riesige Fensterfront getrennt befindet sich
der Nachtclub ,Surrender”. Bei schlechtem Wet-
ter und am Abend wird das DJ-Mischpult in den
Nachtclub verschoben. so dass die Party ohne
Unterbrechung weitergehen kann. Bereits bei
der Erdffnung zur Sommersaison war die
Erwartungshaltung hoch gepusht. Ambiente,
Service und der anhallend hohe Star-Level
machen den ,Encore Beach Club” und ,Surren-
der Nightclub” zum heifesten Tipp fir Géste,
die cine exklusive und groBe Partylocation
suchen.

Las Vegas hal sich zur Konigin der Partystidte
aufgeschwungen. Geld ist ausreichend vorhan-
den, um es immer wieder in den Wettbewerb zu
pumpen und dafiir zu sorgen, dass der Spag nic-
mals aufhdrt. Hier gelten ganz cigene Regeln,
mit keiner Stadt in den USA sonst vergleichbar.
Das Leben zeigt, wie auch das Wetter, ein kons-
tantes Hoch., Wahrscheinlich ist dies zugleich
die Faszination dieser Stadt, die von sich selbst
sagl: What comes to Las Vegas, stays in Las
Vegas. TRERE MIESHAUS

Zum Autor: Pierre Nierhaus ist Trendexperte,
Konzeptentwickler, Berater. Gastronom und
RBuchautor. Seine Kompetenz fiir internationale
Gastronomie, Trends und Innovationen bringt
er in Trendtouren ein, die er regelméaBig welt-
weil veranstaltet.
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