WAS KOMMT, WAS BLEIBT IN SACHEN KONZEPTE, DRINKS, FOOD UND DESIGN? HIER IST DAS
FIZZZ-TRENDBAROMETER MIT DEN AKTUELLSTEN GASTRONOMISCHEN ENTWICKLUNGEN,
DIE UNSERE BRANCHE IN DEN VERGANGENEN ZWOLF MONATEN BEEINFLUSST HABEN UND

2011 WEITER BEGLEITEN WERDEN. DIE TRENDS DES JAHRES, KOMPAKT UND HOCH DOSIERT -
LASSEN SIE SICH INSPIRIEREN!
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BEST OF ... KONZEPTE

e akiuellen Koneepttremds lassen sich kurs
uml treffend in Anlehnung an die klassische
Design-Philosophie beschreiben: Form follows
lunction. War frither hauptsichlich die Lielgrup-
pe Dreh- und Angelpunkt aller Oberlegungen,
bestimmt hewle vor allem der Konsumanlass
der hybricde
Gast lAsst grofen. Die deel selevanten Saulen
des modermen  Gastronomiesmarktes

dae konuseptionelbe Auwsrichitung -

heifen
schnelle Verpflegung, Genuss und Socialising
wnwl diese Beddirinisse gilt es o befriedigen,

Mahlzeit swischendwerch ist e
wichliger Umsatzhoinger gewoendon ol Fast
Casual das Zauberwaort der Gegenwart, Die etab-
lierten Fastbogud-Ketten haben anf beeiter Front
Konkurrene bekommen: International inspirierio

e schnelie

Deli-Konmepte [so 2. B, www luigizuckemmanncom,
wwweisivillageeateryde) setzen  auf  Hissge
Nachbarmehalisverpilegung,  schaelle  Assalen
lwww.moschrosch dey SpricBen aus dem Boden
wie Shidake-Filze aus den Laobbdumen dicht
eelolgl von individeellen Burger-Koneepten, die
alles tun, um nich? an McKing® zu ennnemn
(wwwehansimglueck-hurgergrill. deg. New umnd viel-
versprechend sind gesunde Allermativen wie dioes
Berliner JChipps® von Szeneckenner Heinz Coo-
kie® Gindullis, der can Parsizes for Vegetarier
geschatlen hal. Auch Bakery-Cafés treffen mit
krentiven Brotvasiationen und Kalfes als Erfolgs-
komponenten den Nerv der Zeit. Hier stellen die
Bicker ibire Flexibilitdt unter Beweis wnd machen
der klassischen Gastronomie zunchmensd Kon-
kurrenz. Vallkommen hisgeltst von Ot ard Zeit
rishen Fool Trucks mun swch in Deatschland
thre Krease: Ob lecker-leschier Frozen Yoghurt
iwwwyomunchycoml, mexikanische  Kiche
{wiwve tacosberlineom]  oder Grill
{wwvegrillanrant-royal.ded - ach dem Yorhibd cler
amerikanischen Gourrme Food Trucks mtzen sie

fahrender

das Imemet als kammunikative Nabe lschnor zur
mobalen Casteschar und twaltern Stamdort and
Speisekarie inodie Well. Erstmals bekommd dic
Komrnunikatisnslechnik koneephionelle Bedou-
lung: Gastro-Apps, Local Based Services, Online
Couponing sined neve Schlagwbrier. mal denen
gich Gastmonomoen auseinamler setzen mikssen,
widlen sie aul der Hihe der Zeat und aud Hobhe
ihrer GAste mispielen.

Gul wwd schnell s i, warlen st oul, Um den
Bestellvorgansg zu beschleunigen, setzen winige

Technik-Moniere auf digitale Bestelllunkiio-
nen. E<PFads halten Eineug in die S2enen-Gast-
mnomne  [(wiww. babaracca de, wiw holylields.de).
Dich wie viel Technik und Distane vorteael der
Gast? Da gehen die Meinungen weit auseinan-
der, wie dor Cegentrend zefet: Immer ol
Coffeeshops kappon ihren kostenfreien WLAN-
Zugang und wollen wieder reelle und nichi vir-
tuelle Bogrenunesstatle sein. Secrel Bestauo-
rarits und Bars, Dinner fu Hause, Intimabid,
dazu der korrespondierende lnterar-Trend mat
kichen- umd Wohnzimmer-Ambiente finden
cine bredte Fangerneinde. Ebenfalls secret und
daru temporar: Kurezeitkoneepte, die
immeer Gfter aufpoppen [LGlone™. 2 Tage, Berlin,
Dinner-Experiment Pret & Diner®, 15 Tage, Ber-
lin. www.pret-g-dinercom). Infos wie die bloge
Existenz oder besondere Antebote werden via
Facebook wnd Twitter fkurz und kure gesellt
sich gernll knmmuniziert. Geringe Kosten, flexi-
bles Konzept. viel zu erzdhlen - zom Beispiel
von geplanten weileren Konzeplen, fir die man
sn perfekt PR machen kann,

o

Mierre Nivehures (Fiprre Nierhaos
Conswlling www.nierhars oo

Jhe  akfpelle  pastronomische
Erfolgsformel [autel: Netzwerk

. rifft .organic' mut Wohliohi-
Ambiente: Die AMenschen haben wenig Zelt,

wollen frofzdem thr Netzwerk pifegen und sich
efwas (irfes fun, Nebonhel wird mohil roarfad:
tet. i intermationalen Trendsetter sind deeeh-
wig asiatisch inspinert = dezu gehdren Food
Urinks pnd die Service-Mhilosophie. Ein Parade-
beispiel fir aktuelle Gastronomiekonzepte ist
filr mich das Bazaar’ in Los Angefes fwweethe-

bazzar.cam): Der spanizche Kdoheng hel krofort
Tapas auf hohem Niveao, es mibr im Resfaurant
N Sitzplitee pnd jede Menge Nischon aber
apch wern man an der Har sitzf, wenden ainem
sofor! ein poar Snicks savgeboten, Das Dosien
ist jung aber gemiilich = Philipp Starck 3.0
SGrusgen’”

Die Gastronomie holt sich ihre Funkifion als
soziale Mlattform zurick = trotz oder gcrade
mit Hille der digitalen Bemmunikation. lm Dis-
seldorler JJase” www.jasebarde) worden die

(diste via Faccbook-Abstimmung in die Umge-

staltung des Lokalkonzeptes einbezopen. Die
Kitehen Guerillas sus der Hansestadt Hambure
[www. kibc henguernilla.com) zichen ohne eigene
Homebase von Lokal @ Lokal und kochen filr
ilre Community, die Gber Social Metworks ein-
pelimlenn wind Im Berliner .Dos  Palillos™
[www.dospalilloscom) gehon die Koche auf
Tuchfithlung: Sie stehen den Gasten bei der
Zubereitung der kitstlichen asiatischen Tapas
gegenither, sodass Gastraum und Kiche, ledig-
lich durch einen langen Tresen getrennt, fast
miteinander verschmelzen, Ebenfalls ein Best-
selier mit Zukunftspotenzial: e genlssliche
Eombinition von Gastronomie und Shopping
wie die Expansion des Hamburger Mutter-
land” linzwischen drei Outlets] zeiet. Der Lokal-
nime wird 2um ompiprisenten Markenzeichen
[ir Speciatititen aller Art = und macht diese
wichtigsten Umsatzbringer, Hotelbars
svancieren o den neoen Hofspats dor Szene

ZLIM

[wwiw. hotel-amancoom, www raomers.cul und
auch die Sysiemer gehen nese Weae: Funeh
mende [dividualisierung autet das Gehat der
Stunde (www roadstap.de ). Das System agiont -
thr den Gost fast unsaichibar - hinter einer

standortspezilischen Fassade.

Ingn Wessed (Konxeptbinm,
www.konzeptbuerocam)

<her Ot schaflft wisder mehr die
Locafion: Desrgn anit Nafur, Holz
auel rolumm Steir nafurbeleesene

Oberlidchen wind bowassi sichtbare Brfehler -
Gaefranane leld wieder zenehmend von der
urspringlichen Qualitit des Ortes, dier Location,
b Indusiriehalie, ob Schioss, ob fugendsiil-
haus an Nachbarschaftsvierel - weniger (Thn-
oheyEnmbauten) =l mehr! Was sich hier forl-
sedEL 1sr die pmplizite Werlsehdplfungsbentch-
fEnRg dme Kopl der Gaste: Wie viel von meinsm
Pregs fiir das Gedrfink oder das Gerichf Ricd!
waolul i 2w telre Efnachiiang® Wie vied in Miofe
far fzu tepre) Lagen? Dind wie wied Dleibt fir den
Einkowl der von e fnmer mehr gofordedfon
il peschdizien Lebensmaditel® Wer e den
mdehsren fahren aul der Cuplirflsspmrale pach
ahen mithalten will dacf befere! weoglissen,
was viedleichi lenge feit zum Verstecken® der
Kiiche, der Wande der Decken oder der Umge-
berme wichiig schien . Dofde alles in die Qualitdl
ifor Kerndienstleretisngen Prodak? und Personal
investierent™




