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.Das Wissen um Innovationen und

Wettbewerb. Wie dieses Wissen erworb
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in Zukunft relevant sein werden ®

GESELLSCHAFT IM WAMNDEL

MNewe Gesellschafien, neue Bedirfnisse, neue Konzepte. Wir sind mit

tendrin in eineen globalen Umbruch, der sich am deutlichsten in den
groben Metropolen zeigt. In den riesigen Ballungszentren sind sichen
Tage die Woche rund um die Uhr Menschen in Bewegung. Mit den
verschwimmenden Grenzen von Arbeit und Frefzeit werden Konsum
und Dienstleistung zu allen Tageszeiten zu einer Notwendigkeit fiir die
Kunden und zu einer Chance fir die Anbicter. Gastronomisch gesehen
erlebt daher alles einen Boom, was schoell geht und der Mobilitie im
Leben der Menschen entgegen kommt. Fast Food und die lockeren,
madernen Fast Casual Konzepte i la Vapiano kommen diesem Lifestyle
entgegen. Zugleich behalten Restaurants, genauso wie Clubs und Bars,
ihre Bedeutung als Orte der Begegnung und der Kommunikation.

INNOVATIONSPOTENZIALE
UND AMERIKA NUTZEM
Asien ist derzeit und voraussichtlich nech die niichsten zehn lahre Im-

N ASIEM

palsgeber und Innovationsmetor fir alle Bereiche, die mit Food 2u tun
haben. Ideale Destinationen, um den asiatischen Marke kennen zu bernen,
sind Singapur und Hongkong, Dbese modernen Metrapolen sind ¢in
Spiegelbild der asiatischen Kultur und der Vielseitigheit der asiatischen
Kiiche, Essen spielt im Leben der Asiaten eine groBe Rolle und zeigt sich
in seiner ganzen becindruckenden Vielfalt in den Straflenkiichen,
Foodcourts, hippen Restaurants und Gourmettempeln
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neue Gastronomiekonzepte entwickelt
etzt werden. Seit Anfang der 80er Jahre
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die fur unsere Gastronomie

— Pierre Nierhaus

Amerika hingegen ist nach wie vor fihrend im Hinblick anf die Ent-
wicklung neuer Gastronomickonzepte, in Marketing und Verkauf. Ist
New York der Mafistab, wenn es um Trends und newe Restaurantkonzepte
geht, so ist Los Angeles die ungekronte Konigin for Glanz und Glamour
Diie S1ade der Engel Gberrascht mit schinen und spektakuliiven Restau-
rants, die die Lebenslust und die Freude der Angelenos am Genuss wider-
spicgeln. .Have fun!™ ist das Motto in der sonnenverwshnten Metropole,
die damit bewusst einen Gegenpol zur geschiftigen Schnelllebigheit
von New York bildet. Durchlaufen die Foodkonzepte in New York den
Hirtetest auf Funktionalivit und internationale Exportfihigkeit, so
sind sie in L.A. cher Love Affairs und Showbihne fiir Stars, Sternchen
und Normalos.

Eine gigantische Entertainment-Maschine st Las Vegas De Glitzer-
metropole in der Wikste hat in jeder Hinsicht aulgeriistet und hat sich
i einer der ersten Adressen filr Gourrmets entwickelt, Viele renommber-
te Kiichenchefs aus aller Welt haben in Las Vegas Dependancen ihrer
Restaurants erisfinet. Mit seinen Mega-Clubs hat sich Las Vegas den
Spatzenplatz im Ranking der heiBesten Ausgehstidue in den USA eroberr.
Hier wird vorgemacht, wic man mit Serviceleistungen die Géste ver-
withnt und dabei gute Geschifie macht.
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Viele Entwicklungen, dic die Branche hierzulande betreffen, sind in
ternational bereits etablierr. Der Blick dber den Tellerrand wind Fiir
alle unentbehrlich, die mit Gastronomie und Foodkonzepten in all thren

Variamben 1':14'-]}!,[1.'1-;1" sind und bleiben wallen

Pierre Nierhaus ist Gastronom, Trendexperte, Konzept-
antwickliar, Berater und Buchautor,

Der gebiirtige Dissaldorter grincete 1980 sein Frank:
Turtar GL:I?’I‘:ELJ‘.IFJQHIJ:’G_ mit dan ar bis haute (ber 100
Gastranomiekonzepte entwickelt und umgesetzi nat
Das Consultingbiro wurde im Jahr 2002 mit dem
Award Excellence in Managament Advisory Sarvices®
des internationalen Beraterverbandas FCS| ausge-
reschnet. Neben der Baratertitigkait fir Gastronomen,
Hotelkatten, Bachkersien und die Zulisferindustrie sl
Pierre Nierhaus selbst als Gastronom aktiv. Allein und
mit Pariresn hat er 20 Batnebe gefihrt. Sein akivebes
Objekt ist das frofein® in Frankfurt-Sachsenhausen.
MNierhaws hat &s Trendscout die wichtigsten Metropolen
dar Weit bereist. Mahrmals im Jahr veransiattet ar
Trendreisen u.a. nach Las Vegas, New York City,
Bangkok, Hongkong, Sngapur, Shanghal, Tokyo, Dubai
und London

Zusammen mit Jean-Georges Ploner ist Mierhaus
Autor des auf der Buchmeasse primierten Buches
Feich in der Gastronomie®, das mit Ober 7.000 ver-
kaufien Exemplaran in der dritten Auflage erschaint
und Zu den Branchen-Bestsellern gehéirt. Das Buch
richitet sich an etablierte Gastronomen, Holeliers,
Existenzgrinder urd Invesicren




