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Reich in der Ga§trommie

Dieses Thema diirfte jeden
Wirt brennend interessieren.
Lunser neues Buch ,Reichin
der der Gastronomie"“ beschert
seinen Lesern aber keinen Lot-
togewinn, sondern vielmehr
die Einsicht, dass man Profit-
denken nie auller Acht lassen
darf, so Autor Pierre Nierhaus,
der das Buch gemeinsam mit
Jean Ploner geschrieben hat.
«Wichtig ist aber auch die Er-
kenntnis, dass sich Erfolg, Pro-
fit, Fairness und Menschlich-
keit nicht ausschlieRen — son-
dern zusammengehéren.”

Die beiden Gastro-Profis
haben ihr 270seitiges, reich
bebildertes Buch den wichti-
gen ,Soft Facts" in der Gastro-
nomie — also Konzept, (Selbst-)
Management, Marketing, Ser-
vicekultur, Menschen (Crew
und Géiste) — gewidmet. Nier-
haus und Ploner zeigen dabei
Wege auf, wie Strategien fiir
eine langfristig gesicherte Zu-
kunft entwickelt werden kdn-
nen und beschreiben 15 Er-
folgsfaktoren. Zahlreiche Bei-
spiele erfolgreicher Gastro-
Konzepte aus Deutschland, Eu-
ropa und der ganzen Welt be-
legen dies. Das Buch richtet
sich sowohl an etablierte Ga-
stronomen als auch an Exi-
stenzgriinder und Investoren.
Die beiden Autoren wissen,
wovon sie reden. Pierre Nier-
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haus ist Gastronom, Berater
und Trendexperte. In seiner
Laufbahn hat der gebiirtige
Diisseldorfer 15 Betriebe allein
und mit Partnern gefiihrt. Mit
seinem 1982 gegriindeten
Consultingbiiro entwickelte er
iiber hundert Gastro-Konzepte.
Jean-Georges Ploner ist erfolg-
reicher Trainer, Berater und
Trendexperte. Seit 1998 ist er
geschéftsfiihrender Gesell-
schafter von Pencom Ploner
Partner. Das Leistungsspek-
trum seines Unternehmens
umfasst Service Management,
Training, Beratung, Konzept-
entwicklung und Gastroexpe-
ditionen.

Erschienen st ,Reich in der
Gastronomie” im Stuttgarter
Matthaes Verlag (ISBN: 978-3-
87515-022-3).



